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Anketa vyznéla ve prospéch bazénu

V dubnovém ¢isle Listl jsme zverejnili anketu (koncipovanou spole¢né se Zabavnim centrem), jejimz cilem bylo Zjistit, jak nasi ¢tenafi
wuZivaji sluzeb Zabavniho centra CCM a co podle jejich nazoru v tomto zafizeni chybi. Mezi Uéastniky ankety vrazné previadaly Zeny,
nejvice zastoupena byla vékova kategorie 26 az 35 let, nepracujici, eventualné zaméstnanci. Z téchto respondentt 38 % uvedlo, Ze v
zabavnim centru postradaji bazén, 16 % nechybi nic, potieby zbyvajicich ucastnikd ankety se rizni (11 % by uvitalo postu, 9 %
diskotéku, po 7 % divadlo a knihovnu, po 4 % €ajovnu a Satnu v kiné, po 2 % €ajov- nu a kosmetiku).

Od finanéni situace tazatelt (v kolonce ¢isty pfijem domacnosti figuroval nej¢astéji udaj 10 az 20 tisic korun, t&sné nasledovany
prijmem v rozmezi 20 az 30 tisic korun, previada tedy zarazeni do nizSi nebo stfedni piijmové kategorie) se odvijeji hlavni divody
¢astéjSi navstévy Zabavniho centra: levnéjsikino (26 % pisatelll) a slevy (23 %). Pomérné vysoké je zastoupeni poZzadavku na jinou
nez filmovou kulturu - t&ch, kdo volaji po kulturnich akcich, je stejné jako stoupenct plavani v bazénu (17 %). Sportovni centrum a
bowling bar Factory Pro respondenti sice vétSinou znaji, ale nenavstévuji (49 %). Pokud jde o jina sportovni zafizeni, jednozna¢né
zvitézil bazen v Hloubétiné (40 %) pfed Hassem - aerobik, fitcentrum, bowling - (25 %) a sportovisti v Letfianech. Prodejna Gigasport v
zabavnim centru dopadla Iépe: 45 % Ucastnik(l ankety zde nakupuje alespori nahodile, 26 % ji vyhledava pravidelné. Jestlize dosud je
nejcastéjsim dlivodem navstévy Zabavniho centra navstéva kina (z finanénich divodud uskuteénéna vétsinou pouze jednou mésicné),
po otevieni bazénu v zafi by se jim mohlo stat plavani, po némz touzi 54 % respondentu. Podstatné mensi zajem by byl o horosténu (14
%), tenis nebo bojové sporty (po 7 %). Paleta dalSich poZzadavkd v odpovédich byla pomérné Siroka (volejbal, brusleni, stolni tenis,
kalanetika, Serm).
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